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		Článek Marketing&Média: Role AI při testování reklam – Věra Šídlová
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		Konference MAKING SUSTAINABILITY REAL
	

	
		Vyplatí se značkám udržitelnost? A o kolik by mohl “chytřejší” přístup k udržitelnosti zvýšit hodnotu Vaší značky? Na začátku února se to dozvíte na výroční Kantar KONFERENCI o udržitelnosti MAKING SUSTAINABILITY REAL. A na jaká další témata se můžete těšit?– jak značky realizují udržitelnost– jak interně zdůvodňují transformaci– jak vytvářejí důvěryhodná sdělení, která mají ohlas … 

Pokračovat ve čtení “Konference MAKING SUSTAINABILITY REAL”
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		EFFIE 2023: TAJEMSTVÍ ÚSPĚŠNÝCH KREATIVNÍCH NÁPADŮ
	

	
		Efektivní kreativa je stále nejlepším nástrojem marketéra a dokáže zajistit, aby jeho kampaně byly úspěšné, ať už čelí jakýmkoli výzvám. Kantar a náš partner Effie jsme dlouhodobě zastánci kreativy, která má skutečný dopad a proto jsme se spojili, abychom lépe porozuměli tomu, co odlišuje vítěznou kreativu od těch ostatních. Pomocí škálovatelného nástroje Kantar LINK AI pro … 

Pokračovat ve čtení “EFFIE 2023: TAJEMSTVÍ ÚSPĚŠNÝCH KREATIVNÍCH NÁPADŮ”
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				Na konci roku 2017 došlo ke spojení dvou agentur z oblasti marketingového výzkumu. Společnosti Millward Brown a TNS se tak přejmenovaly na Kantar CZ a nabízejí Vám komplexní výzkumná řešení kvantitativního i kvalitativního výzkumu.					

						

				

				
				
								
				Kantar Millward Brown je přední globální výzkumná agentura specializující se na efektivitu reklamy, strategickou komunikaci, média a digital či výzkum značek. Společnost pomáhá klientům rozvíjet skvělé značky prostřednictvím komplexních kvalitativních a kvantitativních řešení založených na výzkumu. Kantar MillwardBrown působí ve více než 55 zemích světa.					

						

				

				
				
								
				Kantar TNS je jednou z největších světových výzkumných agentur s odborníky ve více než 90 zemích světa. S odbornými znalostmi v oblasti inovací, značky a komunikace, aktivace zákazníků a vztahů se zákazníky pomáháme našim klientům identifikovat, optimalizovat a aktivovat okamžiky pro růst jejich podnikání.					

						

				

						

					

		

								

					

		
				
						
							
					
			
							
						
				
					
			

		

				

				

						

					

		

								

					

		
									

			

					

					


			
		

	




	





		


		
			
				

	
					
				Další informace
			Veškeré informace o GDPR a prohlášení o zpracování osobních údajů naleznete ZDE.

Obchodní podmínky pro dodavatele najde

ZDE a ZDE v anglickém jazyce.

Volali jsme Vám v rámci výzkumu? Proč?
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		Používáme WordPress (v češtině).	


			

		
	





































































































































































































































